
高雄市政府觀光局
[bookmark: 一、_計畫緣由]114-115年度獎助旅宿業者打造性別友善裝置藝術及空間改造計畫
計畫緣由
為深化高雄市性別友善旅宿的形象與影響力，本計畫將獎助旅宿業打造性別友善裝置藝術及空間改造。透過提供獎助機制，鼓勵旅宿業者將性別友善理念融入空間設計與環境塑造，進一步提升友善服務體驗。本計畫的裝置藝術與空間改造，不僅旨在改善旅宿業的軟硬體設施，更希望以視覺與空間語言傳遞多元包容價值，吸引更多旅客選擇高雄，探索彩虹經濟的魅力。本計畫將透過遴選機制與專家審核及後續輔導核銷，確保改造成果符合目標。
[bookmark: 二、_資格條件]申請資格
高雄市合法旅宿業，且具本市性別友善旅宿標章。
[bookmark: 三、_獎助項目：公共空間之性別友善裝置藝術設計及施工費]獎助項目：公共空間之性別友善裝置藝術設計及施工費
在旅宿公共空間中設置或展示與性別友善、多元包容理念相關的藝術品或設計元素，以視覺語言傳遞多元文化價值並創造歡迎氛圍。包括但不限於以下項目：
※鼓勵設置之公共空間範例：騎樓、旅館之接待大廳、民宿庭院與圍牆等向不特定人士開放之空間，並有六色彩虹旗或進步旗意象展示。
	六色彩虹旗
	進步旗
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[bookmark: （一）_彩虹意象展示]


彩虹意象展示
	類型
	說明
	範例

	戶外裝置
	於建築物外牆、庭院、地面等戶外空間設置可明確傳達彩虹意象的藝術裝置、塗裝等。
	
[image: ]　[image: ±m­i¦a´º| »é¤GÃÀ³N¯S°Ï]

	光影展示
	於公共空間利用設施與光影特性設置可明確傳達彩虹意象的藝術裝置。
	
[image: ¦b°s§a©Î­Ñ¼Ö³¡µ¥©]¥Í¬¡Àô¹Ò¤¤ªº¼Ó±èªº«Ø¿v²Õ¦¨LGBTQ Åº¶ÆºX<unk>ªº±m­iÃC¦â¤¤ªºµo¥ú¸Ë¹¢| Premium AI-generated image]　[image: White House Lit Up With Rainbow Colors in 2015 (U.S. National Park Service) ]

	室內空間設計
	於室內公共空間設計中融入彩虹意象。
	[image: LGBTQ+ Community Center Interior Design Bright and Welcoming Safe Space  with Pride Flags, Modern Architecture and Inclusive Design Stock  Illustration - Illustration of event, belonging: 324447217 ]　[image: No photo description available. ]


[bookmark: （二）_藝術品與互動體驗設施]
藝術品與互動體驗設施
	類型
	說明
	範例

	藝術品
	與性別友善、高雄當地藝術家合作。於公共空間中創作展示具性別友善象徵的裝置藝術作品、雕塑、畫作等。
	
[image: ] [image: How a Landmark Show by LGBTQ Artists in Thailand Is Sowing the Seeds of  Tolerance Across the Region ]

	互動體驗設施
	於公共空間設置具教育、象徵意義的設施，提供民眾互動體驗。
	
[image: Hi-tech St. Pete mural makes voting fun with interactive art and focus on  LGBTQ issues ] [image: No photo description available. ]


[bookmark: 四、_計畫獎助][bookmark: （一）_金額：本計畫經費共計110萬元，每案獎助經費最高新台幣10萬元]
計畫獎助
總經費：共計110萬元。
[bookmark: （二）_獎助比例：計畫審核通過者每家最高補助60%經費]獎助比例
[bookmark: 五、_評分標準與權重]計畫審核通過者受補助每家最高可補助50%經費，每案設計費不得超過獎助經費20%。
評分標準與權重
	評分項目
	評估內容
	權重

	性別友善與藝術創意
	性平主題詮釋與理念傳達、設計原創與環境融合、美學表現與藝術價值　
	35%

	公共性與安全永續
	公共性與可近性、結構安全與環保永續
	25%

	執行力與可行性
	行銷策略與推廣計畫、經費合理運用、時程規劃、後續維護
	25%

	其他加分項目
	地方特色與社會影響力、強化旅宿品牌
	15%


註：遴選委員會組成：
本局2人、外部委員5人(美學相關設計、性別友善、婦權、親子、旅宿業專業)
[bookmark: 六、_計畫申請]計畫申請
應備文件
[bookmark: 1._申請表(如附表一)]詳如附表一申請表、切結書
[bookmark: 2._裝置藝術設置計畫書][bookmark: （二）_申請方式]申請方式
即日起至115年4月底前，將應備文件提送本局。若文件有遺漏、錯誤需更正者，請於收到通知後依限完成補件。否則將視為未報名成功。申請資料經送出後即不予退回，若有需要保留者，請自行留存檔案。

[bookmark: 七、_審查結果通知]審查結果通知
審查結果將依公文通知。
[bookmark: 八、_核銷與撥款作業]核銷與撥款作業
[bookmark: （一）_應備文件]應備文件
[bookmark: 1._領據、切結書_(如附表二)]有效核銷憑證
[bookmark: 2._成果報告一式]成果報告一式
本局領據(附表二)
[bookmark: （二）_資料繳交期限：115年6月30日（二）18:00前寄至指定地址（郵戳為憑]資料繳交期限
115年10月31日前送至高雄市政府觀光局。
[bookmark: （四）_核銷方式]資料寄送地址：高雄市鳳山區光復路二段132號。
[bookmark: 九、_計畫期程]計畫期程

	時間
	流程

	2025/10-2026/4
	申請與收件作業

	2026/5
	開評審會書面審查

	2026/7
	公告名單

	2026/7~2026/10
	製作裝置藝術、空間改造

	2026/10-12
	核撥款項作業




[bookmark: 十、_注意事項]注意事項
（1） [bookmark: （一）_申請單位所設置之裝置藝術應符合建築、室內裝修等對應場所之法規。]申請單位所設置之裝置藝術應符合建築、室內裝修等對應場所之法規。
（2） [bookmark: （二）_申請單位負責人之一親等範圍內，以申請1處地點設置裝置藝術為限。]申請單位以申請1處地點設置裝置藝術為限。
（3） [bookmark: （三）_申請單位提供之裝置藝術設計圖、草稿、文字內容等計畫文件應充分授權並保證符]申請單位提供之裝置藝術設計圖、草稿、文字內容等計畫文件應充分授權並保證符合著作權法規範。
（4） [bookmark: （四）_除天災、戰爭等不可抗力因素外，申請單位應保證裝置藝術完工後至少維持其美觀] 除天災、戰爭等不可抗力因素外，申請單位應保證裝置藝術完工後至少維持其美觀、安全與完整度2年以上。
（5） [bookmark: （五）_本獎助辦法若有疑義或者需釐清處，以本局釋義為準。]本獎助辦法若有疑義或者需釐清處，以本局釋義為準。
（6） [bookmark: （六）_違反上述事項者，本局有權取消其申請、獲選資格並依法追回獎助金額。]違反上述事項者，本局有權取消其申請、獲選資格並依法追回獎助金額。
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114-115年度獎助旅宿業打造性別友善裝置藝術及空間改造_評分標準與權重說明
	項次
	評分項目
	評估內容
	分數

	1.
	性別友善與藝術創意(35%)
	1.1 性平主題詮釋與理念傳達(15%)
作品須明確傳達性別平等理念，展現性別多元、友善包容與共融之精神。可使用彩虹意象，避免歧視或排他元素，使民眾易於感受與理解。
	

	
	
	1.2 設計原創與環境融合(10%)
作品構想與概念創新獨特，具有原創性與辨識度，同時須兼顧作品與旅宿公共空間及周邊環境之協調共融。
	

	
	
	1.3 美學表現與藝術價值(10%)
作品造型、色彩、材質選用搭配和諧適切，展現高度美感與藝術價值。
	

	2.
	公共性與安全永續(25%)
	2.1 公共性與可近性(15%)
選擇公共空間或開放環境設置作品，並應設置作品介紹導覽解說牌，提供完整資訊、提高可近性，供旅客觀賞。
	

	
	
	2.2 結構安全與環保永續(10%)
作品之設計應兼顧結構安全，並選用對環境友善、可回收或再利用之材質，以落實環境保護與永續目標。
	

	3.
	執行力與可行性(25%)
	3.1 行銷策略與推廣計畫(10%)
應具備完整行銷策略與推廣計畫，透過裝置藝術作品宣傳性別友善，提升自身旅宿品牌價值、形象與能見度，促進高雄城市友善觀光。
	

	
	
	3.2 經費合理運用(5%)
經費規劃編列須詳實合理、資訊透明並兼顧成本效益以及可行性，確保計畫資源妥適運用。
	

	
	
	3.3 時程規劃(5%)
須具體規劃藝術裝置作品之設計、製作、安裝等工程進度與行銷推廣具體時程。整體時程規劃須具有可行性，須如期完成，確保計畫順利推動。
	

	
	
	3.4 後續維護(5%)
應提出作品後續維護之短中長期計畫，確保性別友善藝術裝置得以長期、永續展示。
	

	4.
	其他加分項目(15%)


	4.1 地方特色與社會影響力(8%)
藝術裝置作品積極融入地方人文歷史、生態環境或在地特色，或進一步連結地方社區、相關產業或民間團體，發揮社會企業影響力。
	

	
	
	4.2 強化旅宿品牌(7%)
依旅宿自身品牌定位、主題特色或風格，例如海景、文創、老屋改造、輕奢精品等，設計規劃藝術裝置，強化旅宿自身品牌辨識度與吸引力。
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